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O que aprenderemos

1. Linkedin
1.2. Porque anunciar no LinkedIn;
1.3. Gestao de uma company page;
1.4. Publicidade no LinkedIn;
1.5. Diferenca entre a segmentacao pelo Linkedin vs. Facebook;
1.6. Posts patrocinados;
1.7. Relatorios de campanhas;

2. Youtube
2.1. O Youtube no Brasil
2.2. Como as marcas estao utilizando o canal
2.3. Criando um canal e como dar os primeiros passos
2.4. Anuncios no Youtube: Como funcionam?
2.5. Relatorios: canal e campanhas
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Porgue anunciar no
LinkedIn







Distribuicao de

usuarios por regiao
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Inscrevem-se
semanalmente

no Brasil
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Convites (1 novos)
Padre Paulo...

Sacerdote na Igreja
Catolica Apostolica...

@D 483 conexoes em...

GERENCIAR TODOS
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/ Porgque anunciar no LinkedIn

+546 M +2Bi +2Mi

de usuadrios no de updates por decisores em assuntos
mundo semana de negdcios
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LinkedIn alcanca pessoas que

1ELXS Elldem outras rede soclais

3%
dos usuarios

do LinkedIn ndo 71M
estdo no Facebook membros

56%

dos usuarios do
LinkedIn ndo estao
no Pinterest

Source: GlobalWeblndex Q42017

32M 26M
45m
33 m membros
usuarios
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membros 41m

30m membros
membros

57%
dos usuarios do LinkedIn
nao estdo no Snapchat

21%
dos usuarios do

LinkedIn n&o estao
no Twitter

33%

dos usuarios do
LinkedIn ndo estdo no
Instagram



/ Porgque anunciar no LinkedIn

v" A concorréncia é menor;

v" As pessoas estao prontas para falar de negécios;

v" Mais caro, porém, mais assertivo.

v" Usuarios brasileiros séo 14% mais ativos que a media

mundial;
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“O LINKEDIN E
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O LINKEDIN E PARA A
MINHA EMPRESA?






Conteudo




Fim de semana chegoulll Boa Sexta-feira, galera =

(PRUDENCE)

MAIS PRAZER PRA TOBOS.

Vocé sabia que no Brasil a esterilizacdo é o método contraceptivo mais utilizado?
Confira o comportamento das familias brasileiras em relacdo aos métodos
contraceptivos.

Métodos
Contraceptivos.







/ Como as empresas estdo atuando no Linkedin

#DicaDeConteudo

Estratégia de conteiido: Sponsored updates

+ Forneca conteudo util e de valor para profissionais ocupados

+ Foque em seus objetivos para determinar que tipo de post efetuar (por exemplo: branding ou performance)
» Pense na formatac&do também para celular e melhor layout para o usuario

+ Atente-se a URL de destino, que € tao importante quanto o post em si.

+ Considere uma mistura de ambas as fontes de conteudo: prépria e de terceiros (CEOs, etc)

+ Leve em consideracédo se seu publico-alvo se interessaria por esse conteudo

+ Planeje seu calendario editorial, mas também reaja a eventos sazonais em tempo habil

+ Teste diferentes tipos de SU para ver o que funciona com o seu publico e, em seguida, refine

+ Investigue quando um SU comecar a perder desempenho

» Monitore discussdes e remova comentarios inadequados

COMSCHOOL *
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/ Como as empresas estdo atuando no Linkedin

#DicaDeConteudo

Redacao do post

« Ultilize “Wocé” - Lembre-se que estamos lidando com pessoas

+ Bullet points simplificam a leitura

» Faca perguntas coerentes no inicio do post, o engajamento tende a ser maior

 Direcione seu usuario para a acao desejada com um call-to-action claro

» Retenha seu target com os 100 primeiros caracteres. Cada dispositivo tem um maximo de caracteres,
sendo assim, mantenha a parte mais atraente do seu post nos 100 primeiros caracteres.

+ Recomendamos 150 caracteres, que também € o limite para dark post

* Mencione fontes confiaveis, matérias da empresa ou do produto

+ Fragmente conteudos longos em capsulas de até 30 segundos, webséries, etc.

+ Testes A/B sao recomendados

COMSCHOOL *
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/ Como as empresas estdo atuando no Linkedin

#DicaDeConteudo

Imagem e formatagao

Seguir

+ Imagens podem elevar ou derrubar um post (considere
trocas/testes periddicos)

+ Otimize todos os componentes do post (link titulo & descricao)

» Use cabecalhos breves e chamativos

» Tenha sempre uma imagem, apresentacao ou video em seu post

» Imagens com pessoas ou cores brilhantes tendem a ter até 73%

mais engajamento

a Cervejaria Ambey estio abertas £
1 vece! httpsy//bitly/21Z4Yc2

» Videos tendem a aumentar em até 75% a viralizacao do conteudo

+ Tenha certeza que a miniatura (thumbnail) é relevante para links

externos e o assunto do post

o g
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/ Como as empresas estdo atuando no Linkedin

Acessos a plataforma por dia da semana

Segunda Terca Quarta Quinta Sexta Sabado Domingo

Pico de utilizacao no inicio da Semanatendo o apice na Terca-Feira.

Source: LinkedIn Internal Data January 2018
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/ Como as empresas estdo atuando no Linkedin

Interacoes na plataforma por dia da semana

Sequnda-Feira Terca-Feira Quarta-Feira Quinta-Feira Sexia-Feira Sabadc Domingc
Bclick scomment like mshare

Interagoes muito destribuidas durante a semana com o apice na Quarta-Feira.

Source: LinkedIn Internal Data January 2018 ; [N

Copyright (®) ComSchool - Proibida Reproducao




/ Como as empresas estdo atuando no Linkedin

Cronograma de conteudo e promocao

» Organicos: Principais marcas no LinkedIn: Média de 30 a 40 de
posts por més (£1 post por dia)
« Engajamento: Usuarios 2x mais propensos a se envolver quando

véem 3 ou + posts

+ 3 a 10 pecas de conteudo s&o consumidos antes de uma deciséo
> ¢ ser tomada (inscricdo, compra, candidatura)
| ] | ' Always on: Esteja sempre na mente do seu publico-alvo
R - &
%

« Promocéao: Mantenha 2 a 4 posts sempre ativos

COMSCHOOL *
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Gestao de uma company
page




/ Como criar uma pagina de empresas na pratica

=k — S

Divulgue sua marca Promova oportunidades de Cultive relacionamentos
Informe clientes sobre seus produtos e carreira Gere leads e interaja com seu publico

SErvicos Conquiste e recrute os melhores
talentos

Crie sua Company Page

Nome da empresa

| |

URL publica do Linkedin ®

linkedin.com/company/ |

D Declaro que sou o representante oficial desta empresa e
que possuo o direito de agir em seu nome ao criar esta
pagina. ® Mensagens

https://www.linkedin.com/company/setup/new
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https://www.linkedin.com/company/setup/new

/ Como criar uma pagina de empresas na pratica

Bem-vindo a sua Company Page

Estamos felizes em ajudar vocé a comecar. Esta pagina foi projetada para
ajuda-lo a gerenciar melhor a marca da sua empresa no LinkedIn. Comece

seguindo estas trés simples etapas: GoldenPhase

o Adicione uma logomarca e foto de capa que representem sua
empresa para causar uma boa primeira impressao.

About us Recent update

o Preencha todas as secées da sua Company Page para dar
uma visdo completa da sua empresa. B ‘:\, «
o Deseja ter uma presenca internacional? Nao se esqueca de it pelvanadh srom tedhis o e e s e S

incluir o nome e a descricao da sua empresa em todos os
idiomas do publico-alvo que vocé gostaria de alcangar.
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/ Como criar uma pagina de empresas na pratica

Showcase Pages: apresentando produtos e ofertas da sua empresa

Dentro das Company Pages, o LinkedIn oferece a possi - bilidade de criar uma
aba especial: as Showcase Pages. E uma forma de segmentar por interesse e
pode repre - sentar para a sua empresa as diferentes marcas, unida - des de
negocios, iniciativas, ofertas ou produtos.

Jancos + 5.206 seguidor
http://www.bradescouniversitario,com.br/html/cub/

2 ge
‘f .'} . +32) 35 seguidores na sua rede. ‘ ) Fimde;(o
Seguir
Sobre nés
nte cof Bradesco Universitano e tenha um par
pstaras lado a lado para vocé cheaar mais longe

Atualizagoes recentes

Copyright (®) ComSchool - Proibida Reproducao




/ Relatdrios de pagina

Quais dados vocé pode extrair do relatorio das company pages

Visitantes
 Meétricas de trafego
 Dados demograficos dos visitantes ‘

Atualizacdes
 Destaques de engajamento
 Meétricas de engajamento

Seguidores

 Destaques de seguidores

* Seguidores obtidos
 Demografia dos seguidores
 Empresas para acompanhar

+« COMSCHOOL ¥
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/ Relatdrios de pagina

Quais dados vocé pode extrair do relatorio das company pages

L
[Tl @ Pesquisar
—

Atualizacoes Visao geral

Atualizacoes
BRSEEDS S
( Visualizar Data Publico Pawocinadas Impresstes Cliques Interagdes Segu!doves Engajament
BR Versao do administrador conquistados
R Todos os &

Quando foi a ultima vez que vocé fe... 15032017 5 “. o Patrocina
SEEROOEs,

Voce sabia que a Resultados Digitai..  140¥2017 1099595 oo ina
Seguidores

Saiba como esta o perfil das empre... 1030/ _‘_'" " Hatrocinar

Compartilh

( Pare agora mesmo de acreditar nes...
7o Tem contetdo sobre redes socials, 1302017 i Palrocina
BR % C SOQUICOres
PR e Todos os e
Contira nasas matarial » nlanilha nn 13032017 FPatrociny

. : e
RN BRAREaH Atualizacoes
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Publicidade no
LinkedIn




Novidade: carrossel do LinkedIn Sponsored Content X

Os anuncios em carrossel no feed do Linkedin contam uma narrativa interativa que encoraja profissionais a
tomarem acao.

Conte uma historia mais completa da sua marca

Inclua uma série de cartées deslizantes em um Unico
carrossel para contar uma narrativa mais detalhada, exibir
varios produtos ou fornecer insights para seu publico.

Atraia a atencao de um publico profissional

Chame a atengao dos decisores mais importantes para sua
empresa com imagens atraentes que incentivam a interacao
em computadores e dispositivos moveis.

Engage your customers better with Improwe your
our webdinar workflow

Gere resultados para seu negocio

Amplie o conhecimento e o interesse pela marca, envie
trafego para as suas paginas de destino e conquiste leads de
qualidade com Formularios de geracdo de leads.







/ Publicidade no Linkedin

Formatos

* Sponsored Content
e Sponsored InMail

e Text Ads
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/ Publicidade no Linkedin

Formatos

* Sponsored Content
e Sponsored InMail

* Text Ads

* Dynamic Ads

* Programmatic Display Ads
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/ Publicidade no Linkedin

 Sponsored Content

Paa -
Creating Deoper Customer
Relationships
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/ Publicidade no Linkedin

« Text Ads

Arss You May Bo Intorestod In

Propel Your Job Sessch - Fant?

N e b Bl Ul your work o
o of T Nt peopie and Wt oo T
g - ~ 5 v e ! '

DOMDMred COMEH o you

Simple Prototyping

Crodle redliad v Of AN D)
s ,t,.A,ﬁ": "."x et 30
prchod T ND Cocke {oQared
Deoper Customar Relatonsdeps
“.I; Cormchons wilh ouniormars
e ! Seved ath Fallex Call vl
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/ Publicidade no Linkedin

 Sponsored InMall

: \Q\\M- 50, 4

= m =

(-5 =
COMSCHOOL
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/ Publicidade no Linkedin

* Dynamic Ads

S 9, C(OMSCHOOL 488
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/ Publicidade no Linkedin

* Dynamic Ads

We'll send your full name and primary emai

address to FixDex Solutions, subject to their

\
| Veronica, as a social media manager,
) make sure you have the latest
industry trends in advertising
lica St Comtact o el Porm.
Soci M SUrataght at Geklenbase
A oot oo wi exp business aglicstion
S o

it privacy policy ... see more

- ® Preview m
Qn -'“ t" l
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/ Publicidade no Linkedin

* Programmatic Display Ads
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Diferenca entre a
segmentacao pelo
Linkedin e Facebook




/ Diferenca entre segmentacdes pelo Linkedin e Facebook

GEOGRAFIA Paises, regides, estados, cidades e bairros.
DEMOGRAFIA Faixa etaria, sexo, renda, ocupacao e grau de instrucao.
PSICOGRAFIA Estilo de vida, valores e personalidade.

COMPORTAMENTO A atitude do cliente e 0 uso que ele faz dos produtos.

BENEFICIO Economia de tempo ou dinheiro e servigos agregados.

Copyright (®) ComSchool - Proibida Reproducao



/ Diferenca entre segmentacdes pelo Linkedin e Facebook

Target by | the audience below - |©

@ What location do you want to target?
nclude Start typing a country, state, city, or town

ide Brazi >

Select specific targeting criteria to zero in on your ideal audience:

name Company industr Company size lob title

& & & M

I Help my campaign reach new audiences similar to my targeting criteria with Audience Expansion 7]

Save audience as template : Save asnew | Update existing

Copyright (®) ComSchool - Proibida Reproducao
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/ Diferenca entre segmentacdes pelo Linkedin e Facebook

Segmentacdes avancadas

Criar puablico do site

alises das pessoas que visitaram paginas especificas adicionando

acare
abaix
Saiba mais

Dé um nome para seu publico

Ex.: Paginas de destino

URL

sira a URL da pégina do site para a qual voceé deseja fazer retargeting de visitantes ou visualizar

estatisticas.
ww.exemplo.com.br

-
-

Exata WW
Adicione outra URL
” VOCé aceita estes termos. m

Ao clicarem “Salvar

Copyright (®) ComSchool - Proibida Reproducao




/ Diferenca entre segmentacdes pelo Linkedin e Facebook

Segmentacdes avancadas

Segmente uma lista de contas ou de contatos

Nome do publico
Exemplo: “Clientes atuais”

Diretrizes do arquivo

Lista de contas

presas, bzixe o modelo de conta. Recomendamos carregar no minimao

Lista de contatos

ils, baixe o modelo de contatos. Recomendamos carregar no minimo

Diretrizes gerais

Saiba mais

0”, VOCe aceita estes termos.

Ao clicar em “Carregar arquivo”, v
Carregar arquivo

o g
X COMSCHOOL *

Copyright (®) ComSchool - Proibida Reproducio RnipiSy

A



/ Diferenca entre segmentacdes pelo Linkedin e Facebook

Segmentacdes avancadas

E interessante para um publico amplo? Se ndo, segmente.

« Evite a hiper-segmentacao. N&o inclua filtros em excesso
para nao excluir potenciais publicos

+ Testes A/B por segmentacado para um mesmo publico-alvo
sdo indicados

« Recomendamos 50 mil usuarios para uma campanha de
aprox. 5 dias

COMSCHOOL *
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Posts Patrocinados




/ Posts patrocinados

1. Crie uma business account (conta de anuncios) em linkedin.com/as e insira a
suas informagdes de pagamento.

2. Selecione o tipo de campanha - Text ads, Sponsored Content ou Sponsored
InMail

3. Crie 0 conteudo e/ou 0 anuncio de acordo com seus objetivos.

4. Segmente seu publico-alvo dentro dos filtros disponiveis.

5. Defina seu orgamento total, diario e o valor do seu lance para cada campanha.

6. A campanha esta pronta para iniciar.

7. Acompanhe os resultados, métricas e otimize a performance

* COMSCHOOL *
Cop > oy
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/ Posts patrocinados

* COMSCHOOL *
RIS
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/ Posts patrocinados
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/ Posts patrocinados
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/ Posts patrocinados

Promova seu conteudo com antncios nativos direcionados elecionar

Saiba mais ¥

Gere trafego com antincios faceis de criar para exibicao em computadores

Selecionar

Saiba mais ¥

Envie mensagens direcionadas ao pablico-alvo da sua empresa Selecionar

Saiba mais ¥

Copyright (®) ComSchool - Proibida Reproducao




/ Posts patrocinados

Sponsoraed Contant

Promova seu contetudo com antncios nativos direcionados Selecionar

Saiba mais v

is de criar para exibicaoc em com

COMSCHOOL b =
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/ Posts patrocinados
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/ Posts patrocinados

Formuidrios de geracao de leads do Linkedin

COMSCHOOL 49 '8
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Copyright (®) ComSchool - Proibida Reprodugdo PHpCS



/ Posts patrocinados

Aumenteos s

Direcionar pessoas ao seu site ou contetdo
eguidores da sua Company Page adicionant

3 >

S 9, C(OMSCHOOL 488
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/ Posts patrocinados

ENCIADOR DE CAMPANHAS

12 DE 5 CONTEUDO DO ANONCIO
scione ou crie um novo Sponsored Content

COMSCHOOL *

IO
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/ Posts patrocinados

missed
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/ Relatérios de campanha

Todas as campanhas v 29/03/2018-21/06/2018 ¥ Filtro (5) » Q Pesquisar por nome Exportar

Gréaficos de tempo Dados demogréficos
Conversoes Leads Impressées Cliques AcGes sociais Total investido
0 0 710.706 11.579 8.608 BRL39.851,92

Exibir gréfico para Cliques =

1250
1000
750
500
250
0 lOOOOOOOO 0000000000
29 de mar 4 de abr 10 de abr 16 de abr 22 d= abr 28 de abr 4 de mai 10 de mai 16 de mai 22 de mai 23 de mai 3 de jun 9 de jun 15de jun 21 dz jun
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/ Relatérios de campanha

1 Today were thiilled to announce an ¢ ded Linkedin Ma Sol S pOrIfoio, with new

o o iy ey Como medir a eficiéncia do post orgénico?

Analytics da Company Page > Atualizacées

Engajamento CTR

il Orgenic €

argated ta. All Followvars

i A il VR . = (Acdes Sociais) + (Cliques) / = (Cliques) / Impressdes
Sl o Spaiocing Impressdes

T W T

hetais o Bz ion B i - Até 0.40% baixo . Até 0.30% baixo

e - Entre 0.41% a 0.80% média . Entre 0.31% a 0.80% média
 Baishabi Dty +35 + Acima de 0.81% bom - Acima de 1,00% bom

- Acima de 1,20% otimo
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/ Relatérios de campanha

Desempenho Leads Conversoes Acoes sociais Orcamento Video
Ccampanhas Z Status Impressdes Cliques Média CTR  Social Engajamento total Média de engajamento  MédiaCPC MédiaCPM  Total investido
Total 710.706 11.579 1,629% 8.608 18.972 2,669% BRL3,44 BRL56,07 BRL39.851,92

>
5
.}

- Rascunho 0 0 0% 0 0 0% ERLC,00 ERLC,00 BRLO,00
Sponsored Content

N Concluido w 51.136 743 1,453% 500 1.225 2,396% BRLS5,56 BRL30,74 BRL4.128,90
Sponsored Content

|
o
m

. o Concluide ¥ 78 3 3.848% 3 3,846% BRLOG4  BRL32.18 BRL2,51

sponsored Lontent

__ dc Pausado w 1,242 3 0,242% 17 2 1,619 BR1.29,54 BRL71,35 BRL&8,52
Sponsared Content

_q ro— [ Ativo R.d 166.044 1.179 0,71% 523 1.702 1,025% ERL3,00 BRL21,29 BRL3.535,72
Sponsored Content

_ Concluide w 33.055 877 2,653% 738 1.516 4,586% BRL3,06  BRL81,29 BRL2.537,11
Sponsored Content

e —— Concluido w €6.188 625 0944% 578 1.039 157% BRL603  BRL56,91 BRL3.767,07

Sponsared Content
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O Youtube no Brasil




O Youtube no Brasil

e 32sjte mais visitado no pais;

* Mais de 300 horas de upload de videos sao realizados a
cada minuto;

* O YouTube recebe 30 milhoes de visitantes por dia;

Ao todo, sao 3,5 bilhoes de horas assistidas
mensalmente na plataforma;

* 6 acada 10 pessoas preferem assistir videos online do

qgue na televisao;



O Youtube no Brasil

* Acesso facil via mobile;

* Diferentes tipos de anuncios;

* Precgos de anuncios atraentes (para formato self-service);

* A expectativa é que o consumo de videos na plataforma
aumente ainda mais, ja que apresenta um crescimento
de 60% de horas assistidas a cada ano;

 86% dos usuarios de internet no Brasil assistem videos

online;

+« COMSCHOOL ¥
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O Youtube no Brasil

* 56% desses internautas afirmam que passam mais
tempo vendo videos online do que assistindoa TV, e
86% reconhecem que acessam a web até mesmo
quando estao assistindo televisao;

* hoje, os internautas gastam mais de 15 horas por
semana assistindo videos online;

e aprevisao da Cisco é de que, em 2020, 82% do trafego

da internet sera dedicado aos videos.
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Como as marcas estao
utilizando seus canais




Como as marcas estao utilizando os seus canais

magazineluiza

® | -

P A 000 8¢ EFO3

5 Jogos para Chromecast | Canal da Lu - Magalu

* https://www.youtube.com/watch?v=0IT5ADV7FGs
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https://www.youtube.com/watch?v=0IT5ADV7FGs

Como as marcas estao utilizando os seus canais

& Santander

TATIANA PINHEIRO

Juros podem subir para encontrar taxa de equilibrio

* https://www.youtube.com/watch?v=eztZ8FTLjl0
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https://www.youtube.com/watch?v=eztZ8FTLjl0

Como as marcas estao utilizando os seus canais

@
DI
L

A casa da wua cava.

>R 0 B EOT

Como Escolher Entre Pisos e Porcelanatos | Leroy Merlin

e https://www.youtube.com/watch?v=lyiETvccbig
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https://www.youtube.com/watch?v=lyiETvcc6ig

Criando um canal e como
dar os primeiros passos




Como criar um canal no Youtube

Google [ tage |

Crie sua Conta do Google

Escolba sou nome de usudrio

A
¢
3
*]
e
-
o

0G0 du e-maill atus

Criar uma senha

Confirme sua senha

Data de nascimento

Més

Sexo

50u do sexo.

Colular

M. 455

Seu endereco da e mail atual

Local

[T

3 Portegude (Brame
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Como criar um canal no Youtube

€ 78 m youtube.com c 9 e U 3 N 4 Q- O

= YD :

O Emalta

'l Histanco

Em alta

0 ME 10 DO YOUTUBE
n Musica
Exportes

m JoQos

n Filmes

E Noticas

AD VIVO

- Destague

Bl video emas0° B} Videos mais recentes poc Jogus

TESTEI AS LUVAS MAIS WESBULLYING #1563 - MINHA VO PO
BIZAFSIAS DO MUNDOD!! FALANDO "VIADO' (Chapeco, SC

HE PONKEMON CHEGOU VISITA EM CASA Thor Ragnarck - Traller Oficial B PYORES COISAS PAGAS EM ARMADILHA DO 8AU Ds
kemon Go (Parts Fdusol HD OAMES (MAMANTE TROLL

© Procurs canals

Faga login agora para ver seus
canals e recomendacOes!

B Principais faixas - Brasil oo Misica

- - R L NSRS . - o
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Como criar um canal no Youtube

(1 Tube jo

CONFIGURAGOES DA CONTA

Visdo geral

Contas conectadas

Privacidade Informacdes da conta
Netificagdes Nome Laura Ribeiro Ednar no Google
Reprodugao
Avancadas

TVs conectadas

Tipo de conta Padrdo

Saiba mais sobre o YouTube Red
Configuragoes da conta Ver ou alterar as configuragoes da sua conta
yina de sua Conta do Googie

Recursos adicionais
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Como criar um canal no Youtube

8 Contas de marca

~

Para criar um novo canal, crie uma conta de marca

D3 MM B0bre COMas da marca
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Como criar um canal no Youtube

You[TD) t 00

N Inicio + Voob adicionou um canal @ sua contal x

&  Meou canad

) inacrrns 1 Gerenciaor oe vaeos

6 Emaa

&5 Inscrigtes
BSLIOTECA

2 Histéoico

© Assistr mais tarde

= Kathedra -
L

S T —

© Oes=rigio 0o ranal

DOSE

Uploads
Vook ndo ¥
© Procurar canais

B YouTube Filmes

* COMSCHOOL *

RTIFIOS
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Como criar um canal no Youtube

+ Vocé adicionou um canal a sua conta! x

0 inscritos 8 Gerenciador ge videos

Kathedra o

DESCRICAD DO CANAL

y uma descricdo aqul. Esse campo ¢ ideal para que vocd spresente aos usudri ma visBo geral do que serd postado em seu ca
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Anuncios no Youtube: como funcionam?

970px wine

YOUR BRAND

Trends

250px TALL

Join the largest worldwide video-sharing community!

Already have an account? Sign In -\\ I i ,'""‘

y My wu.«-a
912721 views
Recommended for You R
BLACKBOX TV

—
-3 Relm by mieroim
L " PRy 19.592 views
s £
s MGM in 201
v 9:16 > by MystoryGurarMan
| ¥ AGE MYSTERY MAZE Mike Relm - Best Bagger TS MY m 1,392 385 vews
6 cays ago 3 wooks ago (Jacob's Mix BIRTHDAY!I!IM ¢ o
517,361 views 584 992 views 1 year ago 3 wooks ago
Because you watched Bocause you walched 15,341 views 94 944 viewn
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Anuncios no Youtube: como funcionam?

| Tube yS— Antncios graficos: Aparece a direita do video

- em destaque e acima da lista de sugestdes de
video. Para players maiores, esse anuncio
=

pode ser exibido abaixo do player.

YoullD——— Anuncios de sobreposicdo: Anuncios de

- sobreposicao semitransparentes que sao
exibidos nos 20% da parte inferior do seu

video.
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Anuncios no Youtube: como funcionam?

(') Tube ) S—

Anuncios em video pulaveis: Com os

© anuncios em video pulaveis, os espectadores
» skip ad podem pular anuncios depois de cinco
segundos, se quiserem. Inseridos antes,
durante ou depois do video principal.

Antincios em video n3o pulaveis: E necessario
assistir anuncios em video nao pulaveis para
que o video seja exibido. Esses anuncios
podem ser exibidos antes, durante ou depois
do video principal.

* COMSCHOO
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Anuncios no Youtube: como funcionam?

T — Anuncios bumper: Antncios em video ndo
- pulaveis de até seis segundos que precisam
ser assistidos antes de visualizar o video.
=
T Cartdes patrocinados: Os cartdes

patrocinados mostram conteudo que pode ser
relevante para seu video, como produtos
exibidos no video. Os espectadores verao um
teaser do cartao por alguns segundos. Eles
também poderao clicar no icone no canto
superior direito do video para navegar pelos
cartoes.
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Anuncios no Youtube: como funcionam?

Google Ads
Como funciona Pregos Ferramentas

isdo geral Anlincios de texto Anlincios gréficos Antincios em video Antncios de aplicativos Novo Google Google Ads

Transmita sua
histéria.

* COMSCHOOL Q‘.
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Relatdrio de canal e campanhas

Campanhas (via Google Adwords)

Video Campaigns

Customize Umall  Export +  Addto Dashbosrd  Shoricut
Al Visits
Explorer
Summary Sito Usage Ecommerce Waebsite Clicks Engagement Goal Set1 GoalSet2 GoalSet3 Goal Set4
Pa Views + VB, Selct a melnc

® Pald Views

140,000

Feb 1 % Fet A} Feb 27
Primary Dimension: Campaign  Ac Content  Video
- y dmerson D Q advanced B 0 £ %
Acgasizon Behavicr Conversions Al Gosh ~
SRR Goal Goal
PaidViews & Cost cev Visits SEse e v"::" ! Comversion  Compietions 008! Value
Rato
1,820,545 62,436 92.27% 1.16 0.85% 531 $0.00
1 891,733 (s 90 29,689 9241% 115 085% 193 $0.00
2 326110 170 11,482 9145% .21 0B8% 101 $0.00
3 207,907 (11 4 5205 92.94% 113 0.98% 52 $0.00
4 72,766 0 2,774 9301% 1.3 083% 2 $0.00
S 72224 Do 3752 wor 91.90% 120 131% 49 $0.00
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Relatdrio de canal e campanhas

Canal (via Youtube Analytics)

~—

YOUTUSE RED WATCH TIME

WATTH TIME (MINUTES) VIEWS (MINUTES)

45839, 14,303 1.044 141

thl anaymes

YOUTUBE RED VIEWS

Compare mettic ~ Daily « Show growth

o | i

® l il '\
| l I
I ! | rl MM \ |\ A
~ I\ !v‘u J ‘,. Jl \ "'\V
teal || R’ Ao " 1’1- l f '% | "W \ L
Wl Ul M\, l‘ N M \
o 2 ]. o6 8 P ]
i (]
1 T
[Few] g Dat More
7A v:t::l;]ﬂl:-ﬁ( o Vide Watch time (minutes) « ¥
578 72 9 3.01
I creEATE v

COMSCHOOL %

1] “(\QQ
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Obrigado!




