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Presente em 8 cidades no Brasil
(SP, R], MG, PR, RS)

A Dinamize € uma empresa Portugal (Lisboa)

Brasileira. Reino Unido (Londres)
Canada (Toronto)
EUA (Miame)

Completaremos 20 anos em
agosto de 2020

Atendemos mais de 22 mil
marcas. i
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DINAMIZE .

automation

Ola, Daniel

Funil de vendas

Acompanhe o seu plblico desde sua primeira visita ao site até o momento em gue se torna cliente.

Us‘ta | Meus contatos ~ pﬂ"iﬂdﬂ Relatdrios de novembro / 20

visrantes @ contatos @ ororTUNDADES @
-43 3[] : 6? .......... S :
L " -
Visitantes
NOVEMBRO 2019 |  MESANTERIOR | EM RELACAC A META
43 | 24 100
150
100
. __n___..g.--ﬂ-""ﬂ"




DINAMIZE -

mail

Ola, Daniel

Contatos

Contatos
* &

Importar contatos

Performance de envio

100%:

0¥

M visualizagdes @ Cligues

Contatos

Pablico

19

Ver relatoric consolidado

O

Envios

il

I I Total enviadao

Envios pendentes

m Envios agendados
m Envios ndo agendados

m Testes A/B agendados

Testes A/B ndo agendados

Gerenciador de envios

Consumo

@ Daniel dos Reis
Conta Teste

(») Assistente § Ajuda

Periado

Dezembro/2019
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— Em 2017, os usuarios de email somaram 3,7 bilhoes em todo o

mundo. Este numero devera crescer para 4,1 bilhoes de usuarios
ate 2021.

Fonte Estatta.

— O email tem um ROI de 122% - 4x mais do que outros
formatos de marketing, incluindo redes sociais, mala direta e

pesquisa paga.
Fonte Estatta.

— Em 2018, 89% dos comerciantes consultados disseram que o
email marketing € o principal canal para geracao de leads.

Fonte Mailigen.

<
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» Boas praticas com Email Marketing

» Funil de vendas
» Buyer Persona

» Lead Score

» Automacao de Marketing Digital
» Réguas de Relacionamento

» LGPD

DINAMIZE




Crie Emall
Marketing

&N

Seguindo as Boas Praticas




Cabecalho do envio

E composto pelo assunto e e-mail de remetente, cumpre uma parte fundamental na
questao de entregabilidade do seu envio, influenciando também a taxa de abertura.

Mas nao esqueca de ser atrativo, personalizado e o mais importante:
conteudo relevante.

Dica, sempre facga teste A/B.

Assunto | Bom dia {{cmp2|1}}, seque convite especial para vocé! @ '9
Nome do remetente | Dinamize e
E-mail do remetente |cnntatn@dinamize*,n-'el:u.cnm.hr /

DINAMIZE



Preheader
Pequeno texto que € inserido no inicio do codigo HTML

E exibido logo apos o assunto. Ele pode ser usado em complemento do seu assunto para
Impactar seu destinatario.

Agora que voceé & um de nds, preparamos oportunidades incriveis para vocé!

M3o esta conseguindo visualizar? Entao .

<
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Preheader

Tok& Stok
feed&food
Fast Shop
Baguete
TchéOfertas

ABEMD

Enfrada

Enirada

Entrada

Entrada

Entrada

Enfrada

4> PROMOCAQ 4 :: Linha KOZIN ::

Panelas, cacarolas, assadeiras, formas. Aproveite! descadastire-se ver on-line T

EUA libera importacao da carne processada de frigorificos brasileiros (&) - EUA LIBERA COMPRA DE CARNE BR,

Xbox One + Fifa 17 na Oferta da Madrugada! - processo de compra e realizado pelo e-mail mailto:e-mailfastsac@fasts

Startup mineira varre internet para Doria - real na compra de um notebook [hitp://baglink baguete com. br/cd/PCESalge

BENTO GONCALVES: Tour Vale dos Vinhedos, Caminhos de Pedra, Almogo ltaliano e Mais! - antes de comprar. C

Diretinhas - ABEMD News Diario - Marketing de Dados Brasil and World Edition - possibilidade de compra. por part

=)

® Lojas Renner 14:35
Ja conhece seu vestido novo?

Aproveite e parcele suas compras em até 10x

sem juros! Ver na Web | Descadastre-se Parce...

® Spotify 13:06
R$ 8,50 por més: esquega os anlncios com o...
O Spotify Premium para Universitarios custa
apenas RS 8,50 por més. Quca todas as suas...

@ Groupon Porto Alegre 13:02
Coma a vontade com 43% OFF no Café Coloni...
Ofertas para comer, ver e se divertir em seu
bairro. Ofertas para comer, ver e se divertir e...

® Henrique Carvalho 11:29
3 Aulas Gratuitas Sobre Marketing de Contelido
Memoravel - Aprenda a atrair 6x mais clientes

<

DINAMIZE




Corpo do E-mail

° Boa proporc¢ao de texto com Imagens

° E pelo texto que os provedores
saberao se seu conteudo e de
interesse.

® Usar Texto alternativo (Alt Text) em
suas imagens.

* Inserir links em sua peca, ja que o
clique é o maior nivel de
engajamento e interesse do contato
com seu conteudo.

<l | DINAMIZE
1=

Vocé é nosso convidado para
participar do Performance Digital Day na ComSchool.
Programe na agenda para participar desse evento de networking e contetdo.

Workshop
Performance
Digital Day

Como criarum

1 o 9H30 AS 12H30

DEZEMBRO TERCA-FEIRA

planejamento
integrado para
Marketing Digital

INSCREVA-SE AQUI!

Com a alta demanda de consumo, & nimero igualmente elevado no quesito
ofertas, quem trabalha no mercado digital precisa correr atras de um
diferencial e de uma estrutura organizada de Marketing para continuar

evoluindo com uma presenca notavel nas redes como um todo.

Independente de seu nicho de atuacéo, para um maior destaque no cenario é
preciso investir em acoes de marketing em diversas plataformas. Tambéem
& importante que essas acbes conversem entre si, por uma questéo de
resultado e identidade de marca.

No Performance Digital Day desse més, apresentaremos ferramentas e
acbes que podem qualificar sua estratégia de marketing digital. Veja como
usar seus objetivos para identificar a ferramenta ideal e fazer campanhas de
acordo com o seu modelo de negocio virtual.

<
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B | DINAMIZE

Vocé é nosso convidado para
participar do Performance Digital Day na ComSchool.
Programe na agenda para participar desse evento de networking e contetdo.

Workshop
Performance

Digital Day 10
Como criarum 9H30 AS 12H30

planejamento DEZEMBRO  TERGA-FEIRA
integrado para

> T INSCREVA-SE AQUI!
Marketing Digital

Com a alta demanda de consumo, e numero igualmente elevado no quesito
ofertas, quem trabalha no mercado digital precisa correr atras de um
diferencial e de uma estrutura organizada de Marketing para continuar

evoluindo com uma presenca notavel nas redes como um todo.

Independente de seu nicho de atuacéo, para um maior destague no cenario &
preciso investir em agoes de marketing em diversas plataformas. Também
& importante que essas acbes conversem entre si, por uma questéo de
resultado e identidade de marca.

No Performance Digital Day desse més, apresentaremos ferramentas e
acoes que podem qualificar sua estratégia de marketing digital. Vieja como
usar seus objetivos para identificar a ferramenta ideal e fazer campanhas de
acordo com o seu modelo de negocio virtual.

EVENTO GRATUITO
Data: 10M2 (tercga-feira) das 9h30 as 13h
Av. Paulista, 1776, 4° andar - Sao Paulo/SP
Evento também sera transmitido ao vivo
Escolha a melhor opgéo para vocé.

O Performance Digital Day € um evento gratuito, que proporciona uma
experiéncia de desenvolvimento e integrac&o com diversos profissionais do
mercado digital.

Fique por dentro do que esta rolando: inovacdes, ferramentas, soluctes,
cenarios e tendéncias.

O tema central dessa edicio sera:
"Criando um planejamento integrado para sua
estratégia de Marketing Digital”

Grandes nomes do mercado debatem como vender mais produzindo contetdo.

INSCREVA-SE E PARTICIPE

Confira os palestrantes:

-

Marcos Potasz Daniel dos Reis

ComSchool

Gerente de contas
Senior Dinamize

Realizacao

o DINAMIZE

O Evento € GRATUITO e ocorre na ComSchool. Para quem ndo puder comparecer, o evento sera
transmitido enline.

*0s inscritos para a modalidade online ao vivo receberdo o link apds preencherem o
formuldrio de inscricdo, no email informado
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i il compUns vipusrerT Grids SoEass SIUT § LV CnelT ST B Moy

BLACK CORRA, A PROXIMA E
FRIDAY, s6no ANO QUE VEM:

Sigarnos ras redes soclals

00006

Bom dia (primeiro_nome)

Voo pode sherar o tamanho, tipo 2 estilo da fonte, incheir links,
tabulzcdes e listas, Explore 25 opodes de formatacdo pers debar seu
texto sinds mais atrativo, Em Configuracies vord pode adicionar
uma borda coloridzs e controlar o fundo da drea do texto,

VISITE & LOWJA ONLINE

DESCONTOS DE 80% - IMPERDIVEL

MNome do produto

Efit= o conteddy desbe texto
\flifizanin &z opcles O =l Yook
pode at=rar o tamanha, tipo = =stilo
d forite, inchuir ks, tabuscdes =
[.r__ 8

Por apenas: RS 150,00

Mome do produto

Eite o conteddn desbe teio
utilizandn &= opcies do =dlor. Voo
pode alterar o tamanha, tipo = =stilo
da Torke, inchur links, tabulaches &
.8

Por apenas: RS 150,00

CONTEUDO

!&!

Imagem texto

ESTILO

Imagem(ns}

e,

Imagem texto 4
ezquerda

==
[
Divizor

-+
LJES

Redes sociais

Cabecalho




— Eduardo Tavares
} ol Oficial

Pagina inicial )
Canais » @ Assistente

Contatos

Canais MNova landing page

Fluxos @ Campos obrigatorios

Relatérios Titulo =

Configuractes Data de término | |

[:] Desejo utilizar um dominio proprio para a publicacio dessa landing page 9‘

Editar conteddo da landing page
Salvar landing page -

Ajuda

L]
L
]
L]
El
.




O funil de vendas
no Inbound Marketing




ATRAIR

CONVERTER

Fosts em Blog
Redes Sociais
SEO

Formularios
Landing Pages
Call-to-actions
Banners

E-mails
CRM
Inbound Sales

Depoimentos
Pesquisas
Conteudos Ricos
Monitoramento

e
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O topo do funil — etapa de ATRACAO
Etapa de aprendizagem e descoberta.
Conteudo!

O funil de vendas ¢
responsavel por definir a

« Temas mais generalizados.

jornada de compra.

 Linguagem clara e de facil acesso.

« Informacgoes uteis do seu produto
Ou Servico.

Redes Sociais, Blogs, News
Letters, Webinars, eBooks, etc..




E neste momento gue este visitante se
tornara um lead ele esta mais perto de
virar seu cliente!

E 0 momento de encanta-lo!
O meio do funil

etapa INFORMATIVA

« Temas mais direcionados.

« Fornecer materiais informativos.



O fundo do funil

etapa do
POSICIONAMENTO DA
MARCA

Chegamos a decisao de compra!

Os leads ja passaram por todas as fases de
educacao sobre seu negocio.

« InformacoOes para Finalizar a
Compra.

« Abordagem vendedora.
« Entra na régua de pos-venda.

« Fidelizar!



Definicao do Lead Scoring -
maior a interatividade do lead com
conteudos, maior € o0 amadurecimento

Como definir a estratégia para chegar a decisao de compra.
do Funil de Vendas? '.
| Mapeamento da , ' : ;
| -l- nada— -~ |- _ \ & , E§trteg|a d:e_k_ e
c.-r’ ﬂijn.rll,., =Wl .r ) Fr £ - i G 3 Lo-td : .'-'I Yo Lon __ “-r,.l." _-1."”._-. ”I
Sty r’ |.J“-H'e f.w' H#” _. _. E P ‘? |" L .,Ja p Q| | g_,. D DO ZldO

cliente ideal. A pre dugdo: - oot .
dos contetidos deve s __.;;15";_; T ~ = deve ser diferenciado

na linguagem correta e ﬁ*'--" oo W M ' para cada uma das
personallzada. ol s P &



buyer persona:

(g
\

oque éequal a
importancia deste

conceito na sua
estratégia de
Marketing’




Definir a buyer persona no seu negocio é fundamental para que o
relacionamento com seu cliente seja mais eficaz, além de saber o
gue pode atrair e interessar seus futuros clientes.

Publico-alvo: como faixa etaria, sexo, localizacao ou poder
aquisitivo.

Buyer persona: é a representacao semi-ficticia do seu cliente ideal.

Ela € baseada em dados reais sobre comportamento.
Também leva em consideracao informacoes sobre suas historias,
motivacoes, objetivos, desafios e preocupacoes.

<
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Nao tente adivinhar!

Utilize dados concretos, obtidos a partir de estudos e pesquisas.

® Analise dos resultados e segmentacao das acoes de e-mail marketing.

® Utilize pop-up, landing pages e formularios para que o lead possa assinalar
suas preferéncias.

-ﬂm-n.‘hmﬂm.

"‘" ‘OC?‘

g )
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Exemplos de Buyer Persona:

HICARDU

Ricardo tem 28 anos, & solteiro e trabalha
como Analista de Marketing em uma
Agencia Digital, com um salario de RS
2,300, Q01

Seu maior medo & de ficar para tras no seu
conhecimento e acabar perdendo seu
EMprego.

Ele sonha em receber sua promocac,
ganhar mais dinheiro para poder viajar
pelo mundo e agregar mais valor ao seu
curriculo,

Sua frustracdo € ndo ter tempo para
estudar.

Gosta de musica e ir a festas com amigos.

,%“

LUISA

luisa tem 25 anos e esta noiva, formada
emn Direito trabalha em um escritorio de
adwvocacia com salario de RS 2.800,00.
Tem medo de ficar longe da familia e sua
frustracao & ndo ter tempo de vé-los
todos os dias.

Gosta de se exercitar e alimentar-se com
salde.

Ela sonha em ler uma casa grande onde
possa receber visitas de amigos e
famillares,

Em seu lazer, Luisa adora cozinhar e
aprender receitas novas.

Ela sempre |2 seus Emails.

MARJANA

Marjana tem 36 anos, casadaeé
Professora de Publicidade numa
faculdade na zona norte de sua cidade,
cam um saldrio de RS 2.500,00,

Seu medo & n3o conseguir acompanhar
o crescimento de seus filhos,

Deseja viajar com a familia nas férias,
Ela sonha em trabalhar em um lugar que
a permita passar mais lempo com sua
familia.

Em seu lazer, Marjana |& livros de auto
djuda e gosta de atualizar suas redes
sociais e profissionals pelo seu
smartphone.




Lead Scoring

O que é e como utilizar?




Lead Score € atribuir
pontuacoes aos leads de
acordo com seu
comportamento quando
navega no seu site, e/ou

quando recebe um e-mail
marketing.

<
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Lead Scoring

Abriu e-mail boas-vindas 10 S 1

Participou de evento S
Pontos e-book S 1

Download ebook investimentos L1

Cargo Diretar S m

Clique em links de e-mail L M
Conversdo de contatos S 1

Abertura de e-mail [ Lara S

Clientes

<
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Contato apto a receber e-mails




Oquee B
automacao de :
marketing digital .

e como fazer ‘ =




— A segmentacao da lista de emails e o envio de email

personalizado foram as estratégias mais efetivas de 2018.
Fonte MarketingProfs.

— Os tipos de email mais eficazes para marcas de comeércio

eletronico sao de abandono de carrinho e de boas-vindas.
Fonte MarketingProfs.

— Os emails de boas-vindas tém, em média, 4 vezes a taxa de

abertura e 5 vezes a taxa de cliques.
Fonte MarketingProfs.

<
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A automacao de marketing consiste na utilizacao de ferramentas
para otimizar sua comunica¢cao com o publico.

Beneficios:

® Comunicacao personalizada - facilidade em realizar
segmentacodes

® A equipe de marketing ganha tempo -
produtividade

® Trabalhar com acdes complexas e conseguir
mensurar esses resultados (relatorios)

® Multiplos Canais (Email, SMS, Push, Redes Sociais,
etc..)

® Facilita a geracao e qualificacao de leads

® Contribui no aumento das vendas e fidelizacao de

oZ clientes.

DINAMIZE



“"Mais de 50% das empresas ja utilizam automacao de marketing.

Entre as empresas de B2B, 58% consideram adotar essa estratégia
em breve”

Estudo "The Ultimate Marketing Automation stats’] da Emailmonday.

emailmonday

<
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https://www.emailmonday.com/marketing-automation-statistics-overview/

*

QUER GANHAR UMA CAMISA PERSONALIZADAS
DO IPEMIG PARA A COPA?

Vamos sortear & camisas personalizadas do Ipemig por dia para vocé torcer
para a chegada do Hexa do Brasil! O sorteio acontecera todos os dias Uteis do
més de junho (de 12 a 29/06) - ou seja, faremos 15 sorteios de 6 camisas cada.
Atencdo: guem se inscreveu uma Vez nao precisa se inscrever novamente, pois

ja estara participando de todos os sorteios.

O sorteio € valido nacionalmente, mas o ganhador precisa ter disponibilidade
para buscar o prémio na sede do Ipemig (4. Amazonas, 491, Centro - Belo
Horizonte, MG). O resultado sera enviado diariamente por e-mail para todos os

ganhadores.

SIGA O IPEMIG

HEXA
DA SORTE

1 0 Promocgdo valida de 12
a 29 de junho

*
*

Preencha o formulario com seus dados e
torga para ganhar!™

Nome completo

Selecione

Qual a sua drea de formagio?

0000HO

COMPARTILHE O SORTEIO COM SEUS AMIGOS

0

Parabens Mariana Baptista Mendes ! Vocé ganhou a camisa do Hexal

P 52D PARABENS!

'“"Ap;

Vocé ganhou uma camisa
personalizada do Ipemig

para curtir a Copal

* *
+* *
*

Vocé foi um dos contemplados do dia!

Text Message
Sat, 18 May 09:1¢

Dinamize: Obrigado por se
cadastrar! Logo mais, vamos
mandar um email para voce
com mais detalhes da
promocao ;)

=-nos nas redes sociais
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COMQ PARTICIPAR
R e e
COMPRE PAGTIE EADA“!\TRE EGNCDPRJ—\
rivd :.'.' I. rl||'
R$3D CODIGO QR DE COMPRA
= PO T A o -'-"'E.
NUTTY
BAMARIAMN
£l
PREMIOS
1 VIAGEM PARA

NUTTY BAVARIAN

BAVIERA o
... P

y

Fromocao
I?\ig i} e f—:f,-;"ﬁ"-;':l;..- #

te leva pra

CADASTRO

T
L ¥ i .
"'-;- {
"

..-‘—'h

Ficamos contentes por vocé consumir nossos produtos!
Agora, deixe-nos saber um pouco mais sobre voce.

_ — N DaniElr
Sel _ _ T

eu cadastro de participagdao na Promogdo

NUTTY LEVA VDCE PRA BAVIERA
Para o cadastro de operacdo de compras e

acesse a area restrita do =site da promocdo com
&EE?T;;’:;:MEWMW | TRt — zeu login e senha.
Em caso de dividas, aces
DUVIDAS ou envie e-mail através do

FALE CONOSCO, arnl:t:c disponiveis em




A
AS NOVIDADES

rnmeiros a saber de t

Cadastre-se

H

[

REGEBA OFERTAS E
NOVIDADES DA NIKE

Data de nascimento* Preferéncia de compras®

e

=IO A0S S0E TSI 200N MOV0E: DR .
e W e

MIKE.COM

FMasoulin Femining Maninos: Menines

A



VOCEF

ENTRE AGORA E CONCORRA!

CUPOM
COLOGUE SEUS DADOS, SUE oo
FISCAL E AGUARDE 0 50

QUERO ME CADASTRAR

\
0DE (0 CORRER MA

H UMA N(E.

cADASTRO

IMPORTANTE: Todas as informacdes cadastrais poderdo ser validadas através da solicitacdo de
documentos. Caso seja observada divergéncia a desclassificacdo sera automatica.

TRANSFORNERS

CERTIFICADO DE AUTORIZACAD SECAP/MF N. ° 17377.004731/2019-77.




LeadTraking - Abandono de pagina

iORIAS ~

CARRINHO

MINHA CONTA

SOBRE NOS

NEWSLETTER

BLACK FRIDAY

Samsung Galaxy

Smartphone Samsung Galaxy J5 Prime 32GB
Dourado - Dual Chip 4G Cam. 13MP + Selfie 5MP Flas

Telad”

1 E

REF: 000004 Categoria:
Tag:

Produtos relacionados

Opa! Parece que tenho produtos que podem te
interessar...

Samsung Galaxy RE 995 00

S Comprar

ACESSAR SITE




La n d i ng Page n O po nto d e Ve n d a Nic estd conseguindo visualizar? Entdc acesse aqui = veja direto em seu navegador!

Text Message
Sat, 18 May 09:15

Dinamize: Obrigado por se
> cadastrar! Logo mais, vamos

mandar um email para voce
com mais detalhes da
promocao ;)




Fluxos de

3 Automacao




Crie do zero

Trater B FI-'_.‘I‘".':ITI;'I;]H [4:5] I"".:Ir\'-.'l'j'i‘.“ﬁ -'!-‘1':';:& s
COMfOATa 56 NECAEETA0EE 08 oy “-F-g:'lf'.ﬁ

Seleciona

Caminho abandonado

r.?!-;-ﬁ Erwils Dara chartes Que desshram da
COMpra BpOE tersm COMDCE00 WM ha Mo
CArmnhio

R T

Boas-vindas

:frq.“ﬁ Bl SUhOIEhsis hand BEUE NOvDE
CONEE0G

Sebecionai

Mavegacao no site

!_.E'ITI:-'-I EfinS BO0re prodiutcs, O acoedo Com o
Gue ty wEiado por Baw Chants an Nawegar no
L]

Selecionar

Anivarsario

Sarabnn o SEUl CRrs o siUE anarsdns

Seheciona

Comportamento de Interesses

-.-'!:.l.ﬂ_E fua Dase da cometos fapandd anaDs e

SCOnD0 COM O MienasEs 08 CA03 CsaimiE

Selecionar

Recompra

:!'FI'II'!“'I;:'-I DR DrOOuhos D Quem J COmpri
u |emicms 580 chents Qua 8864 Na hora ca
CoMprar NOvEITETE

Seleciomai

Conversao

FF:.:FI EaDE Darg Quam Drasnciew wma L HI’!-:'.I:F‘E
Fage ou Outnd TormMuians II'liE-gl'E:IEI d pledaingma

Selecionar




Exemplo de automacao de boas-vindas

o 8

0 Entrada de novos contatos " e

Por formularic de integracdo, importacao,
registro manual e importade via aplicative de

©
3
[ E]
<
A
ja k]
=
5]
=
o
4
m
=
=
w
0
=
£

. O Enviar e-mail

@ Apas b dias W [ O Enviar e-mail

©
1
¢

o

Boas vindas

L

Envio selecionado:
+ E-mail Boas VWindas 1

5M 5 selecionado:
* Confirmagae de presenca na Inau..

Envioc selecionado:
* Produtos navegados

Envio selecionado:

* Cupom | Incentive para primeira c.

N

WELCOME!

<
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Exemplo de automacdo de Retargeting/Vendas

G\ @ Comportamento do contato v e

Clicaram em uma URL

thittps:./landingpages.dinamizeweb. com. ba/lfuu. ..

o

Retargeting :

G':* @hpﬁs‘lﬁminutus W | OEnviar e-mail

@ @hpﬂs‘ldia w | OEmriar e-mail

B Envio selecionado:
¥ Produtos navegsdos

Envio selecionado:

» Produtos navegados
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Exemplo de automacao de Recomp

ra

G @ Verificacdo diaria

Data da ultima compra * igual a * 80 dias atras.

G ©) As 10:00 v

- o Enviar e-mail

Q ©) As 10:00 v

@ Enviar SMS

Recompra

—
N

Envio selecionado:

* Cupocm | Incentive para primeira o

S5MS selecionado:

¥ Cupom 10% OFF | NSo visualizou
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Régua de Relacionamento da Entrada de Novos
Contatos

: Contato em
Feen
o 10 dios ; :'r,ﬁ de 10 dias Descanso por Cupom de
DEae depois 14 dias Desconlo

"uf‘suc:ltmu

— 0= E-0 - @~

Adicionar
Clicou marcador do
=g Produto 1 Produto 1
Enfrada Novos E-mail de Boas- G . - .
Contatos Vindas Jﬁpl’E‘r‘EEfﬂClﬂ;ﬂﬂ

de 3 produtos Clicou Adicionar marcador do

Landing Page ' dEP':'E Produto 2 Produto 2
Visualizou . -
Clicou Adicionar marcador
Produto 3 do Produto 3

N -



LGPD

Lei brasileira de protecao e
tratamento de dados pessoais

é sancionada




LGPD estabelece um novo método de protecao de dados pessoais presentes nos
meios digitais.

E inspirada na lei aplicada na Unido Europeia

Entra em vigor dia 20 de agosto de 2020.

 Maior transparéncia na gestao de dados pessoais.

* Tipos de dados que podem ser utilizados.
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“Menos de 30% das organizacdes do Pais estarao
prontas para atender todos os requisitos da
legislacao”

Gartner, Inc., lider mundial em pesquisa e aconselhamento para empresas.

Gartner
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http://www.gartner.com/

Porque a protecao de dados € importante?

Objetivos

Garantir maior transparéncia ao
uso de dados pessoals

Vantagens

Possibilita que as empresas fagcam
iInovacdes responsavels

(GGarantir a inviolabilidade da intimidade,
da honra e da imagem

Crnia um mercado baseado na confianca de
clientes e consumidores

Garantir o direito do consumidor

De certa forma, garante que as empresas
estejam aptas para a economia digital.

Proporcionar mais confiabilidade
com a sociedade

Possibilidade de melhorar a relagdo com paises
gue ja tém leis de protec&o de dados

Garantir seguranca juridica em face
de uma sociedade digital

(era maior valor agregado aos dados coletados
de forma regular e com origem definida.

Atribuir maior rigor ao tratar dados de seus
fitulares e assim mudar a forma como as
empresas abordam gestéo de dados

Aqueles que se adaptarem mais cedo contar&o
com um diferencial de mercado, podendo oferecer
seus produtos e servigcos com a vantagem de ja
estarem de acordo com a legislacao.
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Dicas:

Criagéo de Formularios (pop-ups, landing pages, etc..)
Escolha uma boa ferramenta de automacao
Selecionar o enquadramento legal

-
Acao de atualizacao cadastral E /] \f
a3 |

-

Aplicacao de boas praticas

Double opt-in

Campos de valores unicos (sexo, cidade, etc...)
Campos multipla escolha (areas de interesse,
preferéncias, etc...) ;
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A Associag¢do Brasileira de Marketing de Dados (ABEMD)

http://www.abemd.org.br/cartilha de protecao de dados pessoais.pdf

CARTILHA DE
PROTECAO
DE DADOS
PESSOAIS

LTSA#:"advogados

A ]
“jﬂi!‘;« §
;..':\.‘;. - rfl

ABEMDY
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http://www.abemd.org.br/cartilha_de_protecao_de_dados_pessoais.pdf
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Obrigado

daniel@dinamize.com
https://www.linkedin.com/in/midiaviral/

Linked [T3].


mailto:daniel@dinamize.com
https://www.linkedin.com/in/midiaviral/

	Boas práticas para campanhas de Automação de Marketing Digital
	Número do slide 2
	Número do slide 3
	Número do slide 4
	Número do slide 5
	Número do slide 6
	Número do slide 7
	Número do slide 8
	Número do slide 9
	Número do slide 10
	Número do slide 11
	Número do slide 12
	Número do slide 13
	Número do slide 14
	Número do slide 15
	Número do slide 16
	Número do slide 17
	Número do slide 18
	Número do slide 19
	Número do slide 20
	Número do slide 21
	Número do slide 22
	Número do slide 23
	Número do slide 24
	Número do slide 25
	Número do slide 26
	Número do slide 27
	Número do slide 28
	Número do slide 29
	Lead Score é atribuir pontuações aos leads de acordo com seu comportamento quando navega no seu site, e/ou quando recebe um e-mail marketing.
	Número do slide 31
	Número do slide 32
	Número do slide 33
	Número do slide 34
	Número do slide 35
	Número do slide 36
	Número do slide 37
	Número do slide 38
	Número do slide 39
	Número do slide 40
	Número do slide 41
	Número do slide 42
	Número do slide 43
	Número do slide 44
	Número do slide 45
	Número do slide 46
	Número do slide 47
	Número do slide 48
	Número do slide 49
	Número do slide 50
	Número do slide 51
	Número do slide 52
	Número do slide 53
	Obrigado���daniel@dinamize.com�https://www.linkedin.com/in/midiaviral/ ��

